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Estrategia de contenido
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Frecuencias



Reels y Carruseles

Cuando se hace un reel enfocado en algún producto especifico, la idea sería que 
el post que le continúa sea un carrusel de ese mismo producto, eso hará que la 

interacción y la conversión sean mayores. 



cortes cortes cortes cortescortes cortes

Tomas de apoyo
0 a 3 segundos 0 a 3 seg. 0 a 3 seg.0 a 3 seg. 0 a 3 seg.0 a 3 seg. 0 a 3 seg.

Supremamente importante,
para captar la atención.



Esencia de marca



¿Qué no soy?¿Qué soy? ¿Qué puedo ser de 
vez en cuando?



Storytelling
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Guion técnico



Historias

Repost
C.V.D

2%

TV:-Entretenimiento
-Información
-Conexión

24H

12 -24H

8 10 12 2 4 8

Sí No

Historias



2%

24h1 Posicionamiento

PO

8:00 A.M.

�

2 Eventos

Viajes

Experiencias

Valor

VA

8 10 12 12 4 6

Interactiv
a

Porta
da

CTA
Venta

VE

Motivación

Información
Diversión

Chisme

Chisme
CTA
(-)

Motivación

Información
Diversión

CTA
(-)



3

4

-12-24-

CTA
(-)

Cambio

Video 1 Video 30 Foto

(-)CTA(-)

Pro $$
Contra      Alcance



Creadores

Marketing de

UGC

influencers



Métricas por lograr

1.Alcance de las publicaciones al cumplir 48 horas de haberse publicado: 

5% Acorde al número de seguidores de la cuenta

2.Visualizaciones de Reels 48 horas de haberse publicado 

10% Acorde al número de seguidores de la cuenta 

3.Visualizaciones de historias: 

2% Acorde al número de seguidores de la cuenta



4. Alcance general de la cuenta en los últimos siete días

50% Acorde al número de seguidores de la cuenta (orgánico) 

5. Impresiones o visualizaciones de la cuenta en los últimos siete días 

Dos veces el número de seguidores de la cuenta (orgánico)

6. Visitas al perfil de los últimos siete días 

5% Acorde al número de seguidores de la cuenta 

7. Interacciones con el contenido en los últimos siete días 

7% Acorde al número de seguidores de la cuenta (orgánico)

Métricas por lograr:


