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uncionan los algoritmos?

converzzo



ALGORITMOS:

Esto es lo que analiza cada uno

I Lo mds importante son los guardados, los compartidos, los comentarios y por ultimo

4. 3. 2.
Post: @ Q \7 L\I J Y—— los likes, en cuanto a interacciones principales y uno de los puntos mas valiosos es la

retencion, es decir el tiempo que pasan las personas viendo tu contenido.

En cuanto a interacciones es igual que el primero,

Reelso 4. 3 2 1 N pero el tiempo y que las personas lo repitan es

® @ Q \7 L\I @ \__~1 —%ﬂ — l:l%—> fundamental. Los audios por su parte aporta siempre
y cuando las personas desde tu video, den click en el
audio, lo guarden vy lo utilicen.

HiStorias: @ @ 7 R gi @ — Likes, reacciones, compartidos y tiempo viendo la historia.

Este es el algoritmo menos funcional, pero dicen que los hashtag, las palabras
—*claves en el copy y la ubicacién ayudan a destacar el contenido en esta
seccion.

Basqueda: Q # Copy



Ruta del cliente

Extranos — Seguidores — Fans —Clientes — Vendedores

v \‘Estrqtegiq de¥ CTA ¥ M Fidelizacién ¥
Reels contenido
Marketing

de influencers
Pauta



Estrategia de contenido

Creativas

Informativas

Venta Directa Educativas

Entretenidas
Venta Contenido de valor

33.3% 33.3%

Oferta Engagement Divertidas

Venta Indirecta

Motivacionales

Posicionamiento

33.3%

Confianza .
/ \ Testimonios

Eventos

Log ros Influyentes



.
Frecuencias




Reels y Carruseles

@ Nos llegaron las parejitas S
l ylas familias ¥i6°c8

3.585 Me gusta
almacencasaviva FAMILIAS FELICESgf ¢"!

2.735 Me gusta

almacencasaviva POR FIN NOS LLEGARON LAS ¢Habré algo mds sagrado y reconfortanteque el... mas
PAREJITAS Y LAS FAMILIAS & @ ... méas

Ver los 606 comentarios

Ver los 1.019 comentarios

Cuando se hace un reel enfocado en algun producto especifico, la idea seria que
el post que le continta sea un carrusel de ese mismo producto, eso hara que la
interaccion y la conversion sean mayores.



Supremamente importante,
para captar la atencion.

Tomas de apoyo

0 a 3 segundos

Liamado
a la accioén

-Siguenos

-Interactlda

-Escribenos

cortes cortes cortes cortes cortes cortes



Esencia de marca



. Qué puedo ser de
vez en cuando?

. Queé soy? . Qué no soy?




Storytellinc



Crea de la mejor

manera tus guiones

uion literario

Guion téecnico

Guion téecnico
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Video 1 Video 30
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Marketing de
Influencers

\V's

® Creadores

UGC




Métricas por Iograr

contenido

.Alcance de las publicaciones al cumplir 48 horas de haberse publicado:

5% Acorde al nUmero de seguidores de la cuenta
2.Visualizaciones de Reels 48 horas de haberse publicado
10% Acorde al nUmero de seguidores de la cuenta
3.Visualizaciones de historias:

2% Acorde al nUmero de seguidores de la cuenta



Métricas por lograr-

ge la cuenta

4. Alcance general de la cuenta en los dltimos siete dias

50% Acorde al nUmero de seguidores de la cuenta (orgénico)

5. Impresiones o visualizaciones de la cuenta en los Ultimos siete dias
Dos veces el nimero de seguidores de la cuenta (orgdanico)

6. Visitas al perfil de los ultimos siete dias

5% Acorde al nUmero de seguidores de la cuenta

7. Interacciones con el contenido en los Ultimos siete dias

7% Acorde al nimero de seguidores de la cuenta (orgédnico)



